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CAMPOS DE GOLF 

Tipología: predominan campos 18 hoyos, (más del 50%) 
seguido de 9 hoyos y P&P. un total de 230 sobre los 428 que 
hay en España.

Distribución por distintas rutas: destacando la Ruta del 
sol con un 27% del total de los campos

Ofertas de valor: fundamentalmente descuentos GF y Buggy

Distribución x CCAA: Andalucía es la comunidad con más 
campos activos (63), seguida de Cataluña (23) y CyL (22)



HOTELES Y RESTAURANTES

Contamos con acuerdos con Restaurantes y Meliá hoteles donde en el cuadro inferior aparecen todos los hoteles adscritos; además 
de los acuerdos que pueden tener los propios campos con hoteles y restaurantes de su grupo; 



JUGADORES REGISTRADOS EN RUTA 365 

Número de jugadores registrados (acumulados desde el 
inicio) en cada provinciaJugadores registrados x CC. AA 

Madrid es con diferencia la comunidad con más 
jugadores con un 35% sobre el total



JUGADORES REGISTRADOS EN RUTA 365

Los meses de Julio y Agosto 
(sumando más de un 30%del total) 
como los meses de más registros 
coincidiendo con el periodo 
vacacional y por tanto más propicio 
para viajar.
Además; la publicidad interna de la 
RFEG a través de SMS a los 
federados influye en el mes de 
marzo (17%) de 2023.

Número de jugadores registrados totales (de la 2ª edición) por meses



PLAN DE COMUNICACIÓN





SELLOS DIGITALES
(por meses)

Sellos digitales x meses
Se distingue un fuerte aumento de los sellos en Agosto debido a las 
vacaciones; y también un aumento sostenido desde Abril - Junio, 
coincidiendo con el inicio de la temporada de golf y el buen tiempo.
Estos picos coinciden también con los lanzamientos de SMS a los 
federados.



SELLOS DIGITALES
(por rutas)

*Número de sellos digitales por rutas de la primera y segunda edición y un acumulado ambas con los % de lo que representan. 



RUTA VERDE
1589 - 25%

RUTA BALEAR
62 - 1%

RUTA CANARIA
49 - 1%

RUTA DEL SOL
1.099 - 17%

RUTA CASTILLA
1490 - 23%

RUTA DEL EBRO
469 - 7%

RUTA MEDITERRÁNEA
716 - 11%

RUTA MANCHEGA
916 - 14%

- La ruta verde continúa siendo este año donde más sellos se consiguen; en esta segunda edición 1.589 sellos que suponen un 
25% del total; 

- La ruta Castilla pasa este año a ser la segunda ruta con más sellos, pasando de 21% a un 23% del total adelantando a la ruta 
del sol 17%

- Las rutas con menos sellos son las de Canarias y baleares con menos de un 2% del total entre ambas

SELLOS DIGITALES
(por rutas)



SELLOS DIGITALES
(por CCAA)

*Número de sellos digitales por CCAA de la primera y segunda edición y un acumulado ambas con los % de lo que representan. 



SELLOS DIGITALES
(por CCAA)

- Vemos la distribución de sellos por CCAA; Teniendo en cuenta los acumulados de la 1ª y 2ª edición, las comunidades autónomas con más 
sellos son Andalucía, Castilla y León, Castilla-la-mancha Galicia y Extremadura.

- Andalucía continúa siendo este año donde más sellos se consiguen; en esta segunda edición 1.099 sellos que suponen un 17% del total; 

- Canarias y Baleares siguen siendo las que menos sellos consiguen rondando 1% de los sellos.
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SELLOS DIGITALES
Origen de los sellos digitales (por licencia de los jugadores) en cada CC. AA

En cada CC. AA se puede 
observar el origen de los 
sellos digitales. 

Debido a la altísima cantidad de 
jugadores con licencia de 
Madrid (35%); muchos de los 
movimientos que se producen 
son desde Madrid hacia las 
comunidades de alrededor; sin 
embargo se aprecian también 
movimientos entre comunidades 
especialmente en el norte y este 
peninsular

Las flechas en rojo muestran 
los desplazamientos 
principales que han hecho los 
jugadores en las distintas 
CCAA.

22%



SELLOS DIGITALES
(por provincias y CCAA)

Las provincias con mayor cantidad de sellos validados 
son Cantabria, Madrid, Málaga, Cáceres y Asturias.



CAMPOS CON MÁS SELLOS
Destacamos los campos con más sellos por Rutas y por CCAA





GOOGLE ANALYTICS 
Tráfico web (usuarios); datos acumulados por mes Visitas web (páginas vistas); 

datos acumulados por mes Tiempo medio de visita web; datos por mes



El proyecto de Ruta 365 continúa creciendo año tras año llegando cada vez a más jugadores y con más campos adheridos.

Los campos siguen predominando 18 hoyos con más del 50% y la oferta más habitual es descuento en el GF añadiendo buggy en muchos 
casos.

Uno de los objetivos del programa es seguir con la captación de campos en España; incluyendo campos de difícil acceso en épocas de baja 
afluencia de público y animar a algunos campos ya dentro del programa a que mejoren sus descuentos en Ruta 365 y así facilitar el 
desplazamiento de jugadores.

En cuanto a los acuerdos con Hoteles y restaurantes contamos con el acuerdo con Meliá hoteles y algunos restaurantes. Los objetivos son 
conseguir nuevos acuerdos que nos ayuden a hacer la oferta de Ruta 365 más atractiva. Animar a los campos a crear la oferta conjunta con 
Restaurantes y hoteles del grupo o cercanos.

En línea con el último párrafo vamos también a iniciar una ronda de contactos con los diferentes organismos y turismos regionales con el fin de 
que apoyen esta iniciativa tanto de manera económica como de promoción.

Los jugadores registrados vienen fundamentalmente de Madrid; seguidos de Andalucía y Cataluña; hay que potenciar el proyecto en otras 
zonas geográficas lejos de las grandes urbes; A través de las federaciones autonómicas y los campos locales promocionar el proyecto.

En cuanto a los sellos, la ruta que más sellos acumula continúa siendo la ruta verde, seguida de la ruta castilla y la del sol. En cuanto a la 
distribución temporal refleja que los periodos de mayor sellado corresponde a los periodos vacacionales, concretamente los de verano; 
Objetivos: potenciar los viajes a las rutas canarias y Baleares ya que tienen muy poco tráfico de jugadores.

Posicionarse en Google analytics a través de estrategias digitales SEO y SEM además de publicidad en medios de comunicación y programas 
de golf para llegar a más posibles jugadores.

CONCLUSIONES


