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JUGADORES

- JUGADORES REGISTRADOS x CCAA

- JUGADORES REGISTRADOS por CCAA / licencia

- JUGADORES REGISTRADOS por provincias

- JUGADORES REGISTRADOS por meses



JUGADORES REGISTRADOS x CCAA

- Tras un crecimiento constante los últimos 3 años, contamos ya con 11.300 jugadores en total

- Madrid es con diferencia la comunidad con más jugadores con más de 4.000 jugadores y un 36% sobre el total
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JUGADORES REGISTRADOS por CCAA / licencias 

- Las comunidades con un mayor porcentaje de jugadores de Ruta 365 sobre sus licencias son Extremadura (9,6%), 
Cantabria (6,6%) y Castilla y León (6%), lo que muestra una gran notoriedad del programa en estas regiones

- La media nacional de jugadores de Ruta 365 sobre el número total de licencias en España es un 3,8%



JUGADORES REGISTRADOS por provincias

- Destacan las provincias de Madrid, Barcelona 
Cantabria, Málaga y Valladolid entre las provincias 
con más jugadores de Ruta 365.



- En línea con las dos ediciones anteriores, los meses donde más jugadores se registran han sido Julio y Agosto (sumando casi un 50% 
del total del año) coincidiendo con el periodo vacacional y por tanto más propicio para viajar.

- Además; la publicidad interna de la RFEG a través de SMS a los federados influye en los meses de marzo, abril y Mayo.

JUGADORES REGISTRADOS por meses



SELLOS DIGITALES

- Sellos Digitales x CCAA

- Sellos digitales x Ruta

- Sellos digitales x Meses

- Desplazamientos de jugadores



SELLOS DIGITALES en cada CCAA

- Las comunidades autónomas con más sellos (en la 3ª edición y en el acumulado) son Andalucía (21%), Castilla y Leon (16%), Castilla la 
Mancha (8%), Galicia (6%), y Madrid (6%). 

- Es relevante también el dato de número de sellos en función del número de campos de cada CCAA, destacando cantabria (183), Madrid 
(160) Castilla y Leon (137). 
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SELLOS DIGITALES en cada ruta

- La Ruta verde sigue siendo la que más sellos acumula con 4.259 tras las 3 primeras ediciones, lo que supone un 24% del total de 
sellos. Le siguen de cerca la ruta castilla (22%) y la Ruta del sol (20%).

- Esta 3ª edición se han conseguido más de 6.600 sellos, aumentando un 4% con respecto a la 2ª edición.

- En total tras las 3 ediciones se han sellado más de 18 mil campos. Lo que supone más de 1,5 sellos por jugador de media.



- Se distingue un fuerte aumento de los sellos en Julio y Agosto (2023) debido a las vacaciones;

- También los meses de Abril, Mayo, Junio, coincidiendo con el inicio de la temporada de golf y el buen tiempo.

SELLOS DIGITALES por meses



Origen de los sellos digitales (por licencia de los jugadores) en cada CC. AA

En cada CC. AA se puede observar el 
origen de los sellos digitales. 

Se aprecia una clara tendencia en donde los 
principales movimientos son desde Madrid 
hacia las comunidades de alrededor en 
especial hacia las comunidades del norte de 
España. Esto ocurre en parte debido a la 
altísima cantidad de jugadores de ruta 365 
con licencia de Madrid (35%) y a la alta 
demanda de los campos de la Ruta verde 
(norte).

Se aprecian también tendencias de 
desplazamientos entre comunidades de costa 
especialmente en el norte y este de la 
península.

22%

DESPLAZAMIENTOS de jugadores

*Las flechas en rojo muestran los desplazamientos principales que han hecho los jugadores en las distintas CCAA.



CAMPOS EN RUTA

- Número de campos y tipología

- Ranking de campos

- Ranking de campos por rutas



CAMPOS DE GOLF 

Tipología: predominan campos 18 hoyos, (más del 50%) 
seguido de 9 hoyos y P&P. un total de 230 sobre los 428 que 
hay en España.

Distribución por distintas rutas: destacando la Ruta del 
sol con un 27% del total de los campos

Ofertas de valor: fundamentalmente descuentos GF y Buggy

Distribución x CCAA: Andalucía es la comunidad con más 
campos activos (63), seguida de Cataluña (23) y CyL (22)



RANKING DE CAMPOS CON MÁS SELLOS

Durante esta tercera edición, los campos que más sellos han acumulado han sido La Faisanera (133), Golf Sotoverde 
(127), Norba golf (122), Nuevo club de golf Madrid (116) y Abrá del Pas (114). Dichos campos recibirán una placa 
conmemorativa por su compromiso con Ruta 365.

La Faisanera
Norba GolfSotoverde



RANKING DE CAMPOS x Rutas



OTROS

- Hoteles y restaurantes

- Plan de comunicación

- Premios especiales

- Torneo fin de edición



HOTELES Y RESTAURANTES

Contamos con acuerdos con Restaurantes y Meliá hoteles donde en el cuadro inferior aparecen todos los hoteles adscritos; además 
de los acuerdos que pueden tener los propios campos con hoteles y restaurantes de su grupo; 



PLAN DE COMUNICACIÓN



PLAN DE COMUNICACIÓN



NUEVOS PREMIOS ESPECIALES

Durante esta tercera edición, se han introducido nuevos premios especiales mejorando la oferta disponible 
para los jugadores. A los ya existentes Bag-tag (5 sellos) y Polo blanco (10 sellos), se han añadido:

Arreglapiques con marcador (5 sellos)

Bolsa de viaje (30 sellos)

Polo Azul (10 sellos)

Docena de bolas con Logo (20 sellos)



Crecimiento del Proyecto: El programa Ruta 365 ha mostrado un crecimiento constante, aumentando el número de jugadores y campos adheridos a lo 
largo de sus tres ediciones.

Distribución de Jugadores: Madrid sigue siendo la comunidad con mayor número de jugadores registrados, seguido de Andalucía y Cataluña. Es 
necesario promover el proyecto en otras áreas geográficas, especialmente lejos de las grandes urbes.

Sellos Digitales: La Ruta Verde continúa liderando en cuanto a la acumulación de sellos, seguida de la Ruta Castilla y la Ruta del Sol. Los picos de sellado 
se concentran en los periodos vacacionales de verano.

Campos de Golf: Predominan los campos de 18 hoyos. La oferta más común incluye descuentos en green fees y el uso de buggies. Se busca seguir 
captando más campos, incluyendo aquellos de difícil acceso en temporadas de baja afluencia.

Hoteles y Restaurantes: Existen acuerdos con Meliá hoteles y varios restaurantes, aunque se busca ampliar estas colaboraciones para hacer la oferta 
más atractiva.

Plan de Comunicación: Actualmente se utiliza una doble estrategia de captación de jugadores y aumentar el número de sellos de los ya existentes. La 
primera a través de promoción en SMS y Emails, así como promoción en RRSS y eventos como Open de España. La segunda a través de una newsletter 
dirigida a los jugadores en periodos vacacionales y mejora de premios especiales. Aumentar estrategias digitales (SEO, SEM) y publicidad en medios de 
comunicación y programas de golf.

Desplazamientos de Jugadores: Se observan patrones claros de desplazamiento, con una tendencia notable de los jugadores de Madrid a viajar a las 
comunidades del norte, especialmente hacia la Ruta Verde.

Objetivos a Futuro: Se destaca la importancia de ampliar acuerdos con hoteles y restaurantes y búsqueda de partners. Mejorar la promoción en zonas 
(fuera de Madrid) que presentan poco tráfico de jugadores. Además, se busca obtener apoyo de organismos y turismos regionales. Llegar a un mayor 
número de jugadores a través de estrategias digitales SEO y SEM.

CONCLUSIONES


